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“Ferri diventa un libro”, lo
abbiamo segnalato piu volte
nel corso degli ultimi mesi. La
prima “fatica” editoriale di
Roberto Ferrari si & concretiz-
zata per 1 tipi dell’Editore
Cuzzolin.

Per presentarla alle nostre let-
trici € ai nostri lettori ripor-
tiamo la prefazione che, chi
scrive ha avuro il piacere di fa-
re al volume.

Banca Vuota S.p.A. & dispo-
nibile per I'acquisto anche sul
sito www.cuzzolin.com. Il ri-
cavato della vendita & destina-

to integralmente ad un’inizia-
tva di solidariera.

(dalla prefazione di Banca
Vuota 5.p.A.)

Nella propria vita quasi rtutti
hanno avuto rapporti con una
banca, come clienti, dipen-
denti o ne hanno almeno sen-
tito parlare da qualcuno. In
un passato che ormai sembra
lontano, il dipendente banca-
rio era visto come un privile-
giato, come qualcuno che
svolgeva un lavoro interessan-
te e in grado di collocarlo in
una scala socio-economica di
tutto rispetto. Entrare in una
banca e riuscire a parlare con il
Diretrore, con la “D” maiu-
scola, in grado di risolvere i
problemi in quanto deposita-
rio dei necessari “poteri azien-
dali”, era un’esperienza che
poteva lasciare il segno e veni-
va spesso anche raccontata a
figli, parenti e amici: “sai oggi
sono stato in banca ed ho in-
contrato il Direttore...”. Or-
mai tutto cid ¢ un ricordo, il
mitico Direttore &, il piu delle
volte, un giovane che ha fatto
un percorso di carriera che lo
ha portato da cassiere o gesto-
re family finalmente a dirigere
lo sportello o la filiale. 1l suo
ruolo, pero, rispetto al passa-
to, & quello di un direttore con
la “d” minuscola, “abilitato
quasi solo a premere dei tasti
sul PC” ¢ con un grado di
gran lunga inferiore a quello
del vecchio Direttore. Le ban-
che, da strumento e volano di
crescita dei territori e delle po-
pu]aziﬂni, si sono trasformate
in societa per azioni e per loro
natura rincorrono gli utili e,
per farli, “tagliano” i costi, in
particolare quelli per il perso-
nale, con la logica conseguen-
za di una continua svalutazio-
ne del lavoro e la perdita di
quelle caratteristiche che con-
traddistinguevano il bancario
nella scala lavorativa, lascian-
dolo quasi privo di identita,
SOgEeLto a pressioni commer-
ciali per vendere ai clienti pro-
dotti, servizi, assicurazioni, e
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cosi via. Anche l'aspetto este-
tico delle banche & cambiato,
prima quasi maestose, 0ggi
pil1 vicine ad un negozio di un
centro commerciale. La recen-
te crisi finanziaria che ha tra-
volto colossi bancari interna-
zionali, ha messo in evidenza
la debolezza di un sistema che
negli ultimi venti anni si & tra-
sformato radicalmente. Le
storie raccolte in questo volu-
me di pura immaginazione
sono state pubblicate sotto lo
pseudonimo di Ferri sulla ri-
vista Professione Bancario, or-
gano ufficiale della Falcri (Fe-
derazione Autonoma Lavora-
tori del Credito e del Rispar-
mio Italiani), da Roberto Fer-
rari, bancario, impegnato dal
1999 come Segretario Nazio-
nale dell'Organizzazione Sin-
dacale. Lo spazio di Ferri ¢
una rubrica molto apprezzata
dai letrori della rivista per il
suo piglio ironico tipico delle
origini toscane dell’Autore. Il
protagonista, Ferri, ¢ un im-
piegato di Banca Vuota SpA.
Personaggio per alcuni aspetti
quasi fantozziano, potrebbe
essere simile a tanti bancari;
vive le continue trasformazio-
ni che l'azienda, soggetta a
continue fusioni e trasforma-
zioni e rinrg:anizzazinni, pro-
muove e produce nell’ottica di
“migliorare il lavoro” e rag-
giungere utili sempre pit ele-
vati. All'Autore il compiro di
spiegare nella sua premessa il
perché di questo libro, a noi
quello di leggerlo con la ne-
cessaria attenzione. B




